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Sobreolivro

O livro "Informagdes do Produto: Criagéo na Propaganda Impressa’ surge
Ccomo um guia abrangente para estudantes e profissionais da area de
propaganda gque desgjam aprofundar seu conhecimento tedrico. O autor

explora temas fundamentais, como:

- As diversas fases do processo criativo, comegando com o briefing até
chegar aarte-find;

- O papel crucial do briefing como base para a criagéo;

- A relacdo entre esbocos e a atuacao do profissional criativo;

- Caracteristicas e definicdes do que é considerado uma "boa propaganda’;

- A esséncia do pensamento criativo;

- A dinamica da autoria coletiva;

- A interagao entre o cliente e 0 processo criativo;

- Exemplos préticos de campanhas publicitérias de marcas renomadas, como
Natura, Semp Toshiba, Audi, Kibon e ANER.
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Quem develer estelivro Criacao Na
Propaganda | mpressa

O livro "CRIACAO NA PROPAGANDA IMPRESSA" de Jodo Vicente
Cegato Bertomeu é recomendado para publicitérios, estudantes de
comunicagao, designers gréficos e profissionais da area de marketing que
desgam aprofundar seus conhecimentos sobre a producéo de contetido
criativo em meios impressos. Além disso, € uma leituravaliosa para
académicos interessados em estudar 0s aspectos historicos e técnicos da
propaganda, bem como para empreendedores que buscam entender mel hor
as estratégias de comunicacdo visual para seus negocios. A obratambém
pode ser apreciada por entusiastas da publicidade que desgjam explorar as

nuances da criacdo publicitaria e suas implicacfes culturais e sociais.
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Principaisinsights de Criacao Na Propaganda
| mpressa em formato de tabela

Capitulo Tema Resumo

Apresenta a pesquisa e 0s objetivos do livro sobre

1 Introducao . :
a criagdo na propaganda impressa.

5 Histéria da Examina a evolugéao da propaganda impressa ao
Propaganda longo do tempo, destacando marcos historicos.

3 Fundamentos Aborda os principios da criacdo publicitaria e como
da Criacéo eles se aplicam ao meio impresso.

4 Elementos Discute a importancia do design e da composicao
Visuais visual na eficacia da propaganda.

5 Textos Analisa as estratégias de redacao e construcao de
Publicitarios mensagens persuasivas.

6 Exemplos de Apresenta estudos de caso de campanhas
Campanhas impressas bem-sucedidas.

7 Tendéncias Explora novas abordagens e a evolucéo da
Atuais propaganda impressa na era digital.

~ Reflete sobre as aprendizagens e o futuro da
8 Concluséo

criacao na propaganda imprimida.
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Criacao Na Propaganda Impressa Lista de
capitulosresumidos

1. A Evolucéo da Propaganda Impressa no Contexto Historico
2. Os Elementos Criativos na Elaboracéo de Anuncios

3. Estratégias de Comunicacéo Visua e Persuasio

4. Impacto da Cultura e Sociedade na Publicidade

5. Tendéncias Atuais e Futuras na Criacdo Publicitaria

6. Casos de Sucesso e Andlises Criticas de AnuUncios
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1. A Evolucao da Propaganda I mpressa no
Contexto Historico

A propaganda impressa tem suas raizes fincadas na histéria da comunicagéo
escrita, que se remonta a civilizagoes antigas. Contudo, o seu
desenvolvimento como uma ferramenta comercial comegou atomar forma
no seculo XV, com ainvencdo da prensa de Gutenberg em 1440. Esta
inovagao permitiu a producdo em massa de materials impressos, criando a
primeira oportunidade para que comerciantes e artesaos anunciassem seus
produtos em larga escala. Durante o Renascimento, o aumento da
alfabetizacao e o florescimento da cultura do livro proporcionaram um

terreno fértil para o surgimento da propaganda impressa.

No século XVIII, a Revolugdo Industrial trouxe mudancas significativas que
impulsionaram a publicidade impressa. A urbanizagao e o crescimento das
cidades criaram uma nova classe média que se tornou um importante alvo
para os anunciantes. As primeiras revistas e jornais comecaram aincluir
anuncios pagos, estabelecendo um novo model o de negdcios que combinava
informac&o e publicidade. Essa eratambém viu um aumento no uso de

ilustracoes e tipografia criativa, que buscavam capturar a atencao do leitor.

No século XIX, apropagandaimpressa se consolidou com o advento de
novas técnicas de impresséo eilustragcdo. As estratégias criativas tornaram-se

mai s sofisticadas, com 0 uso de slogans e imagens impactantes que
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buscavam ndo apenas informar, mas também persuadir. Durante esse
periodo, surgiu a"Erade Ouro da Publicidade", onde empresas comegaram a
contratar publicitarios profissionais para desenvolver campanhas que
ressoassem com os consumidores. O conceito de marca comegou a ganhar

forgca, com empresas criando identidades visuais que se tornaram iconicas.

Com a chegada do seculo XX e aexplosio da cultura de massa, a
propaganda impressa passou a enfrentar novos desafios e oportunidades. A
publicidade foi incorporada arevistas e jornais de maneira mais sistematica,
com aintroducéo de estudos de mercado que gjudaram a entender o
comportamento do consumidor. Esta época também marcou atransicéo para
uma comunicagao mais emocional, onde as campanhas buscavam
conectar-se com o publico em um nivel mais profundo. O impacto da
Primeira e da Segunda Guerra Mundial nas estratégias de marketing foi
evidente, com a propaganda sendo utilizada n&o apenas para vender
produtos, mas também para promover ideologias e mobilizar a opinido

publica.

Entrando no final do século XX einicio do século XXI, a propaganda
impressa enfrentou uma nova era marcada pelarevolugdo digital. O
surgimento da internet e das midias sociais trouxe mudancas drasticas na
forma como as marcas se comunicam com os consumidores. Embora a

publicidade impressa tenha visto um declinio em termos de eficéciae
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investimento, ela se adaptou, incorporando elementos digitais e interativos,

como QR codes e anuincios direcionados.

Assim, a evolucéo da propaganda impressa é um reflexo das transformagoes
sociais, econémicas e tecnol 6gicas ao longo da historia. A capacidade de se
reinventar e se adaptar a novos contextos continua a ser uma caracteristica
fundamental da propaganda impressa, que, mesmo em tempos desafiadores,

permanece uma parte vital da comunicacéo comercial.
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2. Os Elementos Criativos na Elaboracao de
Anuncios

Na elaboracéo de anuincios, os elementos criativos desempenham um papel
fundamental na captacéo da atencéo do publico e na transmisséo eficaz da
mensagem desgjada. A criatividade na publicidade vai muito além do
simples uso de imagens atraentes e slogans chamativos; envolve uma
combinacao de estratégias que buscam conectar-se emociona mente com o

consumidor, transmitir a esséncia da marca e estimular a acéo desgada.

Um dos principais elementos criativos € aideia central, que funciona como o
alicerce do anuncio. Uma boaideia deve ser original e relevante,

estabel ecendo um forte vinculo com o que 0 produto ou Servico representa.
A partir dessaideia, desdobram-se diversas possibilidades que podem incluir
desde o conceito visual até a abordagem narrativa. Uma campanha
publicitaria memoravel muitas vezes se baseia em umaideia que ressoa com
as experiéncias, desgjos ou valores do publico-alvo, tornando-se um

chamariz poderoso para engajamento.

Outro elemento crucia é aidentidade visual, que inclui a paleta de cores,
tipografia e estilo grafico. A escolha desses e ementos deve ser
cuidadosamente pensada para refletir a personalidade da marca e provocar as
emocOes certas nos consumidores. Uma identidade visual coesa ndo apenas

guda a criar reconhecimento, mas também estabel ece um contexto
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emocional que pode influenciar as decisdes de compra. Por exemplo, cores
guentes podem transmitir paixao e entusiasmo, enquanto tons frios podem

evocar confianga e seguranca.

Além disso, alinguagem utilizada no texto do anlincio precisaser incisivae
compreensivel. O tom deve se dinhar aidentidade damarcae ao
publico-alvo; enquanto uma linguagem mais descontraida pode funcionar
bem para marcas jovens, uma abordagem mais formal pode ser necesséria
para produtos de luxo ou servigos profissionais. O uso de palavras poderosas
e uma chamada a ac8o clara sdo essenciais para guiar o consumidor, sendo

gue a urgéncia e a exclusividade podem motivar a acao imediata.

A narrativa também se destaca como um dos elementos criativos mais
impactantes. Contar uma historia que envolva os consumidores pode tornar o
anuncio mais interessante e memoravel. Histérias que incluem personagens
identificaveis, situagdes relevantes e uma resolucdo convincente permitem
gue o publico se conecte em um nivel mais profundo, potencializando as

chances de que a mensagem do anuincio permaneca ha mente do consumidor.

Por fim, ainovacéo tecnol 6gica e as plataformas digitais também abriram
novas possibilidades criativas na publicidade impressa. Elementos
interativos, QR codes e links para contetido adicional podem enriquecer a

experiéncia do usuario e fomentar umainteragdo mais direta com a marca.
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Incorporar formatos modernos a publicidade tradicional pode redefinir a

forma como os aniincios sao percebidos e consumidos.

Em suma, os elementos criativos na elaboracéo de anuincios ndo sdo apenas
acess0rios, mas sim componentes essenciais que, quando bem integrados,
conseguem ndo soO captar a atencéo do publico, mas também estabel ecer uma
conexao significativa que pode levar a acao desgjada. A criatividade na
publicidade €, portanto, um poderoso aliado na construcdo de marcas e na

comunicagao de seus valores.
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3. Estratégias de Comunicacao Visual e
Per suasao

As estratégias de comunicagdo visual e persuasao sao fundamentais na
criacdo de anuncios impressos, desempenhando um papel crucial namaneira
Ccomo a mensagem é percebida e interpretada pelo publico. No contexto da
propaganda impressa, a combinacdo de elementos visuais e textuais é

meti cul osamente plangjada para maximizar o impacto do anincio,

capturando a atencéo do consumidor e facilitando a absor¢do da informagao.

Um dos principai s aspectos que sdo explorados nas estratégias de
comunicacado visual é o uso de cores. As cores ndo apenas atraem o ol har,
mas também evocam emocdes e associ agdes que podem influenciar a
decisdo de compra. Por exemplo, o vermelho pode transmitir urgéncia e
paix&o, enquanto o azul pode evocar confianca e tranquilidade. Assim, a
escolha das cores vai além da estética, constituindo umaferramenta
poderosa de persuasdo que deve ser alinhada aos valores e a identidade da

marca

Além das cores, a tipografia também desempenha um papel crucial nas
estratégias de comunicacao visual. Diferentes estilos de fonte podem
transmitir diferentes significados e criagcdes. Fontes mais cléssicas costumam
estar associadas a sofisticacao e tradicao, enquanto fontes mais modernas

podem transmitir inovagao e dinamismo. A hierarquiatipografica, que
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define arelacdo entre os diferentes elementos textuais de um anudncio, é
igualmente importante, pois gjuda a guiar o olhar do leitor e destacar as

informagbes mais relevantes que devem ser assimiladas rapidamente.

A composicao do espaco visual dentro de um anudincio € outro fator critico.
Anuncios bem compostos utilizam a regra dos tercos, equilibrando as
imagens e o texto para criar umaleiturafluida e atrativa. O uso inteligente
de imagens, que podem ser ilustrativas ou simbdlicas, também é vital.

| magens impactantes podem ser memoraveis e gerar identificacéo
instantanea, contribuindo para que a mensagem do andncio permaneca na

mente do consumidor.

A utilizac&o de elementos visuais como icones e graficos pode ainda
aumentar a eficacia da comunicacéo, tornando a mensagem ndo sO mais
acessivel, mas também mais facil de lembrar. Especialmente em um mundo
onde ainformacao € ingerida rapidamente, ser capaz de representar um

conceito complexo de formavisual € uma grande vantagem para as marcas.

Finalmente, a narrativa visual € uma estratégia de persuasao gque apela as
emocdes do publico. Contar uma histéria através de imagens e texto permite
gue o consumidor se conecte com a marca em um nivel mais profundo.
Anuncios que utilizam uma abordagem narrativa muitas vezes resultam em

um envolvimento maior e em um sentimento de pertencimento por parte do
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consumidor, aumentando as chances de fidelizagcdo a marca.

Em sintese, as estratégias de comunicacdo visual e persuasao sao
fundamentais na criacdo de anuincios impressos, pois combinam uma
abordagem estética com objetivos psicol 6gicos e emocionais. Ao considerar
cuidadosamente cores, tipografia, composi¢&o, uso deimagense a
capacidade de contar histérias, 0s anunciantes conseguem ndo sO captar a
atencdo, mas também persuadir e incentivar acdes por parte do consumidor,

contribuindo assim para o sucesso das campanhas publicitarias.
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4. Impacto da Cultura e Sociedade na
Publicidade

A relacdo entre cultura, sociedade e publicidade € umavia de méo dupla,
onde a propaganda n&o apenas reflete, mas também molda os
comportamentos, crencgas e valores de uma sociedade ao longo do tempo. Os
anuncios impressos se tornaram um potente veicul o através do qual a cultura
popular e as dinamicas sociais se manifestam, influenciando os individuos e

grupos de diversas formas.

Primeiramente, a culturalocal desempenha um papel crucia nacriacdo and
interpretacdo de anuncios. Elementos como linguagem, simbolismos, e até
mesmo tradi¢des culturais sdo fundamentais na elaboracdo da mensagem
publicitaria. Por exemplo, algumas marcas utilizam referéncias culturais que
ressoam com um determinado publico, criando uma sensacéo de
pertencimento e identificacdo. Quando 0s anunciantes entendem as nuances
culturais, eles sdo capazes de estruturar campanhas que ndo apenas capturam
a atencéo do publico, mas que também criam uma conexao emocional

significativa

Além disso, a sociedade, com suas diferentes camadas e estruturas,
influencia diretamente as teméticas que emergem na publicidade. Mudancgas
sociais, como a luta por direitos civis, questdes de género e diversidade

racial, sdo frequentemente abordadas nas campanhas publicitérias. As
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marcas reconhecem a importancia de representar essas realidades e, em
muitos casos, adaptam suas mensagens para alinhar-se com as expectativas e
demandas sociais. 1sso pode ser visto em campanhas gue abracam a
inclusividade e a representatividade, buscando n&o apenas vender um
produto, mas também transmitir um valor que ressoe com os consumidores

mai's conscientes.

A evolucdo das normas sociais também se reflete na propaganda. Topicos
gue antes eram consi derados tabus, como salide mental, sexualidade e
sustentabilidade, agora encontram espaco nas narrativas publicitarias. Essa
mudanca de paradigma é significativa, uma vez que demanda uma nova
linguagem e abordagem das marcas, permitindo dialogo aberto sobre

guestdes que afetam a sociedade contemporanea.

Por outro lado, a publicidade também pode ser considerada um motor que
impulsiona mudancas culturais. Anuncios bem elaborados néo se limitam a
reagir as tendéncias sociais, mas podem, de fato, definir o que € considerado
desgavel ou aceitavel em uma determinada cultura. A maneira como um
produto é apresentado, os valores gque €l e representa e a forma como isso se
conecta com o publico sdo fatores determinantes na formacéo de novas

normas e comportamentos sociais.

Em suma, a publicidade impressa € um reflexo e um agente de
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transformacao da cultura e da sociedade. A interseccéo entre os valores
culturais e as necessidades sociais molda a criacéo publicitariae aforma
como ela é recebida pelo publico. Assim, ap analisar a propaganda, €
essencia considera-lando apenas como uma tatica comercial, mas como um
fendmeno cultural que expressa e influencia as particul aridades do
comportamento humano, contribuindo para o dialogo continuo entre a marca

e a sociedade.
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5. Tendéncias Atuais e Futuras na Criacao
Publicitaria

Na era contemporanea, a criacdo publicitaria esta passando por
transformacdes significativas influenciadas por tecnologia, mudancas sociais
e comportamentais. Uma das principais tendéncias € a integracdo de
estratégias digitais com a publicidade impressa, conforme se busca um
publicos cada vez mais engajados e interativos. A interatividade, facilitada
pela realidade aumentada e pel os codigos QR, permite que os consumidores
facam a conex&o entre o impresso e o digital, proporcionando experiéncias

enriquecedoras gue ampliam a mensagem original do andncio.

O uso de dados e analise preditiva também se destaca nas campanhas
publicitarias atuais. As empresas estao cada vez mais focadas em
compreender o0 comportamento e as preferéncias dos consumidores por meio
da coleta e andlise de dados. |sso ndo apenas melhora a segmentacdo do
publico-alvo, mas também torna os andincios mais personalizados,
aumentando arelevancia e a eficacia das mensagens. As ferramentas de
automagao na criagéo de andncios, que permitem a personalizacdo em larga
escala, estdo se tornando essenciais para se manter competitivo neste

cenario.

Além disso, a sustentabilidade e a responsabilidade social estdo moldando a

forma como as marcas se comunicam. O publico atual valoriza empresas que
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demonstram compromisso com causas sociais e ambientais, e isso reflete na
criatividade publicitaria. Anlncios gue promovem praticas sustentavels ou
gue abordam questdes sociai s frequentemente ganham destague e ressoam

mais profundamente com os consumidores.

A tendéncia do minimalismo visual também se destaca na publicidade
impressa contemporanea. Em meio a um mundo saturado de informagoes,
muitos anunciantes estdo adotando um design simplificado e direto,
utilizando espacos em branco como parte da estratégia visual para capturar a
atencdo do publico de forma mais eficaz. Essa abordagem néo apenas facilita

aleitura, mas também gjuda a destacar a mensagem principal.

Por dltimo, mas ndo menos importante, a automagao e a inteligéncia
artificial estdo comegando a desempenhar um papel vital na criacédo
publicitaria. Ferramentas que geram copias de anuncios, avaliam o
desempenho e otimizam campanhas com base em algoritmos s&o cada vez
mais comuns. |Sso permite que os criadores se concentrem em estratégias
mais amplas e criativas, enquanto as maguinas lidam com o processamento

de dados e a execucgdo de téticas.

Assim, astendéncias atuais e futuras na criagao publicitariavao aém de uma
simples adaptacéo as novas tecnologias; elas refletem também um profundo

entendimento das mudancgas comportamentais e das demandas de um
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publico mais consciente e exigente. Nesse contexto, a capacidade de inovar e
se adaptar continuamente sera crucial para o sucesso das campanhas,

assegurando que a publicidade permaneca relevante e impactante no futuro.
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6. Casos de Sucesso e Analises Criticas de
Anudncios

No mundo da propaganda impressa, alguns anuncios se destacam n&o apenas
pela eficiéncia em comunicar a mensagem, mas também pela capacidade de
ressoar com o publico e criar um impacto duradouro. Nesta secéo,
exploraremos casos de sucesso gque exemplificam as melhores préticas em
elaboracdo publicitaria, além de analises criticas que revelam falhas e acertos

em campanhas marcantes.

Um exemplo classico de sucesso na propaganda impressa € a campanha
"Think Small" da 'V olkswagen, lancada na década de 1960. Em um mercado
dominado por anuncios extravagantemente elaborados, a V olkswagen optou
por um approach minimalista. O andincio apresentava um simples, mas
impactante, retrato do carro, acompanhado por uma mensagem que
desafiava as normas do setor automobilistico. A campanha ndo apenas
promoveu o produto, mas também alterou a percepcdo do consumidor sobre
0 que um carro deveriaser. A simplicidade e a honestidade na mensagem
foram cruciais para conquistar a confianca do publico, destacando a

importancia da autenticidade na comunicacao.

Outro caso de sucesso € a campanha de Jordan da Nike, que usou aimagem
de um jovem Michael Jordan paratransformar a marca em um simbolo de

sucesso e aspiracionalidade. Os aniincios impressos apresentavam Michael
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em poses heroicas, hdo apenas promovendo o produto, mas também
vendendo um estilo de vida. A narrativa em torno do sucesso esportivo de
Jordan, aliada a gréficos dinadmicos e tipografias poderosas, nao so cativou
os fas de esportes, mas também estabel eceu a Nike como uma marca
inovadora e lider no mercado. Esta campanha nos ensina como o uso eficaz
defigurasiconicas e a criagdo de uma narrativa forte podem levar amarcaa

uma posi ¢&o de destague.

Entretanto, nem todas as campanhas sao bem-sucedidas. Um exemplo que
merece andlise critica € a campanha do Y ahoo! que, embora tivesse boas
intencdes, falhou em capturar a atencéo do publico. O redesign damarcae
0S anuncios impressos foram recebidos de forma morna, mostrando que a
falta de conex&o com as expectativas do consumidor poderialevar ao
fracasso. O design era confuso e as mensagens nao eram claras, resultando
em um eterno dilema para uma marca que, em tempos melhores, havia
liderado o segmento. Essa falha destaca a necessidade de compreender o

publico-alvo e alinhar as mensagens a suas expectativas e necessidades.

Ainda nesse contexto, a campanha do caso da Dove, abordando a belezareal,
teve um grande impacto positivo na percepcao da marca. Os aniincios
impressos convidaram as mulheres a cel ebrarem suas imperfei ¢coes,
assegurando que a verdadeira beleza vem em todas as formas e tamanhos.

Essa abordagem n&o apenas atraiu novos consumidores como também
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engajou um didlogo social importante sobre autoestima e autoaceitacdo. No
entanto, essa campanhatambém foi sujeitaacriticas, pois alguns
argumentaram gue a marca estava se apropriando de um movimento socia
sem um compromisso real, evidenciando a necessidade de um

bal anceamento cuidadoso entre marketing e autenticidade.

Esses exempl os mostram que a criagdo na propaganda impressa € um campo
complexo, onde ainovacao e a criatividade devem andar de mé&os dadas com
uma compreensao profunda do mercado e da cultura. O sucesso ndo vem
apenas de uma boa ideia, mas de uma execucao gue Se conecta
genuinamente com o publico. Andlises criticas sdo essenciais paradelinear o
gue funciona e o que ndo funciona, permitindo que os profissionais de
criacdo na publicidade de hoje aprendam com sucessos e fracassos passados

para moldar estratégias mais eficazes no futuro.
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5 citagOes chave de Criacao Na Propaganda
| mMpressa

1. A criagéo na propaganda impressa é uma arte que combina comunicagdo e

estética para transmitir mensagens poderosas.

2. O papel do criador publicitéario é entender o desgjo do consumidor e

traduzi-lo em uma linguagem visual impactante.

3. A exceléncia na propaganda impressa nao vem apenas da criatividade,

mas também do dominio das técnicas de impressao e design.

4. A conexdo emocional é achave para o0 sucesso de uma campanha

publicitaria, pois € ela gue faz o pablico se lembrar da marca.

5. A andlise critica da propaganda impressa nos permite desvendar as

estratégias subjacentes que influenciam o comportamento do consumidor.
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